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वाणिज्य में स्नातक  जनरल  (बी. कॉम. जी.) 

चयन आधाररत के्रणडट प्रिाली 

बी. सी. ओ. ई. -141:णवपिन के णसद्धान्त   

l=h; dk;Z    

2023&24 

 

 

 

fiz; Nk=@Nk=kvksa] 

 

tSlk fd dk;ZØe nf'kZdk esa Li"V fd;k x;k gS] इस सत्रीय कायय  को तीन खंडों में विभावित वकया गया है  ।    

तीनों  खंड अवनिायय हैं । 

 

vafre ijh{kk esa l=h; dk;Z ds fy, 30% vad fu/kkZfjr gSaA l=kar ijh{kk esa cSBus ;ksX; gksus ds fy, ;g 

vko';d gS fd le; lwph ds vuqlkj vki bl l=h; dk;Z dks iwjk djds Hkst nsaA l=h; dk;Z dks 

djus ls igys vkidks pkfg, fd dk;ZØe nf'kZdk esa fn, x, funsZ'kksa dks /;kuiwoZd i<+ ysa] ftls vkids 

ikl vyx ls Hkstk x;k gSA 

 

 

1. ि ेछात्र िो वदसम्बर 2024 की l=kar परीक्षा में उपवथथत हो रह ेहैं । ि े15 अक्टूबर 2024 तक िमा करिायें । 

2. ि ेछात्र िो िनू  2025 के l=kar ijh{kk में उपवथथत हो रह ेहैं, उन्हें 15 मार्य  2025 तक िमा करिाना होगा । 

 

आपको सभी पाठ्यक्रमों के सत्रीय कायय को अपने अध्ययन कें द्र के समन्ियक को प्रथततु करना होगा । 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



अध्यापक जाांच सत्रीय कायय 

पाठ्यक्रम का कोड  :  बी. सी. ओ. ई. -141 

पाठ्यक्रम का शीषयक   :   णवपिन के णसद्धान्त  

सत्रीय कायय का कोड    :  बी.सी.ओ. ई.-141/टी. एम. ए./2024- 25 

खण्डों की सांख्या     :  सभी खण्ड 

अणधकतम अांक : 100 

सभी प्रश्नों के उत्तर दीणजए ।  

खण्ड – क (सभी प्रश्न अणनवायय हैं। प्रत्येक प्रश्न 10 अांक के हैं) 

1.  विपणन वमश्रण शब्द से आप क्या समझते हैं? विपणन वमश्रण के घटकों को समझाइये। (10) 

2.  शोध के वनष्कर्षों से पता चला वक एक विशेर्ष खाद्य तेल का सेिन स्िास््य के वलए हावनकारक ह।ै क्या यह खोज 

वमठाई की दकुान के वलए प्रासंवगक ह?ै उवर्त कारण दीविए ? 

(10) 

3.  आपकी कंपनी 18-30 िर्षष की आय ुके यिुा ियस्कों के वलए ऑगेवनक फेवशयल क्रीम की एक नई श्रृंखला लॉन्च 

करने की योजना बना रही ह।ै नई उत्पाद श्रृंखला के वलए एक संविप्त बाजार विशे्लर्षण करें। 

(10) 

4.  नए उत्पाद के वलए एक विज्ञापन अवभयान तैयार करें, वजसमें लवित दशषक, मखु्य संदेश, मीवडया चैनल और 

बजट विचार शावमल हों। 
 

(10) 

5.  कल्पना करें वक आपको पता चलता ह ैवक वकसी प्रवतस्पधी ने अपने उत्पाद के बारे में संभावित ग्राहकों को गलत 

जानकारी प्रदान की ह।ै अपने विक्रय दृविकोण की अखंडता को बनाए रखते हुए इस वस्थवत का सामना करने के 

वलए आप कैसी नैवतक रणनीवत अपनाएंगे? 

(10) 

खण्ड – ख (सभी प्रश्न अणनवायय हैं। प्रत्येक प्रश्न 6 अांक के हैं) 

6.  दो विवशि उदाहरणों के साथ चचाष करें वक उपभोक्ता व्यिहार को समझना नए उत्पाद के सफल लॉन्च में कैसे मदद 

कर सकता ह।ै 

(6) 

7.  वितरण चैनल में मध्यस्थों की भवूमका का िणषन करें और बताएं वक िे विपणन प्रवक्रया में कैसे महत्िपणूष हैं। (6) 

8.  मलू्य वनधाषरण की विवधयााँ क्या हैं? मलू्य वनधाषरण वनणषयों को प्रभावित करने िाले कारकों की भी व्याख्या करें। (6) 

9.  दो प्रवसद्ध ब्ांड के उदाहरण दें और उनके सफल होने के कारणों का िणषन करें। (6) 

10.  बताएं वक आभासी िास्तविकता (िीआर) ग्राहक अनभुि को कैसे बढा सकती ह ै? िीआर का उपयोग करने िाले 

विपणक के वलए संभावित चनुौवतयों और अिसरों का िणषन करें। 

(6) 

खण्ड – ग (सभी प्रश्न अणनवायय हैं। प्रत्येक प्रश्न 10 अांक के हैं) 

11.  णनम्नणलणखत पर सांणिप्त णटप्पिी कीणजए:  

(क)  भौवतक वितरण माध्यम 

(ख)  अनभुिात्मक विपणन (Experiential Marketing)   

(10) 

12.  णनम्नणलणखत के बीच अांतर स्पष्ट  कीणजए: 

(क) उपभोक्ता बाजार और संगठनात्मक बाजार 

(ख) आिश्यकता ( Need) और अवभपे्ररणा ( Motive) 

(10) 

 


